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《達圖爾傳》
第二部《奔騰年代》

如果我們連起碼的自保能力都沒有，

必然是今天從美國人手裡獲得獨立，明天

就會在日本或別的列強手中失去，再不就

是被列強瓜分。所有這一切，最終遭殃的

只有菲尼亞人民。」

老總統還是盡量用便於理解的方式說

著這些，可這些問題對剛滿20歲的依琳娜

來說，還是有些深奧。

「現在，局勢已經十分明顯了。美國

的國力我們都見識到了，三年的時間就能

造出數以萬計的飛機，數以百計的航空母

艦……！戰爭打來打去最終拼的還是國家

實力，就像三年前我們打不過日本一樣，

現在美國打敗日本也是必然的結果，只是

時間早晚的問題!」

「那……，我們什麼時候能打敗日

本啊，我很想我媽媽，還有我爺爺，還

有……」

「快了，孩子。再有幾個月，最多半

年的時間，菲尼亞一定能解放！我堅信這

一點。」

「真的麼？那可太好了！」

「是真的，這一天不遠了！可是，孩

子，你想過麼？戰爭結束後，我們的國家

應該怎麼辦？菲尼亞原本就積貧積弱，再

加上三年的戰火蹂躪，戰後，我們要如何

讓我們的人民不挨餓，讓我們的國家不再

挨打？」

「嗯……，這個麼，我爺爺給我講過

大清朝的事，就是落後就要挨打！他說大

清朝的落後不只是國家落後、貧弱不堪，

還有朝廷落後、腐敗無能，再有就是子民

落後、愚昧無知……」

「嗯，他老人家說的對啊！這些問題

在我們身上也是同樣存在的。想解決這些

問題，我們就要發展經濟，改革政府，完

善法律，加強教育……，是不是要做的事

情很多呀！」

依琳娜一臉乖巧的點了點頭。

「所以，除了我們全體國民都要努

力，我們還需要時間啊！我們需要時間

來發展自己、鞏固國防、建設國家。菲

尼亞人是熱愛和平的，我們不可能去侵略

別人，但我們強大了就能提高別人侵略我

們的成本，讓我們變的更安全些。然而，

即使強大如日本，因為國土面積、資源、

人口等條件限制，最終也是不能與美國這

樣的大國相抗衡，這一點對於我們菲尼亞

也是一樣的。所以說，這個世界是沒有絕

對安全的，發展國力建設國防當然是必須

的，但這是遠遠不夠的。

「好像是這樣的啊！」依琳娜似懂非

懂的點著頭。

「對外，我們要有更靈活的外交政

策，在不同的時期採取不同的策略，平衡

好眼前和長遠利益；對內，我們要協調好

社會各階層的矛盾兼顧各方的利益，要平

衡好地方與國家的利益格局，保證國家的

穩定和發展。這一切都需要我們有出色的

政治家。」

今天，老總統堅持坐著的時間比較

久了，明顯有些累了。他停了一會兒，接

著說：「戰後的美國必然更加強大，美國

必然會成為世界的霸主。與美國軍方有淵

源的戰鬥英雄彼特爾赴美，一定會引起美

國各界的廣泛關注，我會安排力量進行引

導，提前從輿論上營造美菲同盟的友好氛

圍。」

老總統又歇了一會兒，打趣的說：

「菲尼亞的未來最終是你們年輕人的，我

也想多一個年輕人陪著我這個老頭子啊！

呵呵……對嘍，還有，我們美麗的依琳娜

小姐，也盼著早點見到朝思暮想的帥小伙

啊。」老總統開心的呵呵的笑著，依琳娜

又被羞了一個大紅臉。

1945年2月10日，廣播裡傳出女播音員

的聲音：

今天，封鎖南中國海航線的盟軍潛

艇又取得戰果，擊沉兩艘、擊傷一艘日本

驅逐艦，擊沉日本中型運輸船三艘。情報

顯示，這只日本船隊是從新加坡出發，裝

載的貨物為航空汽油、普通燃油、橡膠、

鎢、鋅、錫等金屬。

1945年2月11日，廣播裡傳出女播音員

的聲音：

（一九八）

茅台黃牛奉勸：普通人別炒「龍茅」 
進入2024年，和「龍」元素有關的一

切都火了，先有龍幣龍鈔，如今又有「龍

茅」。

近 日 ， 茅 台 龍 年 生 肖 酒 —— 5 3 % v o l 

500ml貴州茅台酒（甲辰龍年）正式開啟申

購。截至1月8日18點，超850萬人次申購龍年

茅台，19475人申購成功，成功概率為0.2%，

相當於一千個人只有兩人可以抽中。

這麼火與高溢價分不開。據報道，早在

2023年12月8日，某拍賣平台上就有商家開啟

了預售拍賣，500ml的龍茅以1元起拍，經過

51次報價，最終以近18000元的高價成交。

正式發佈後，市場指導價為2499元/瓶

的龍年茅台，線上銷售價格也一度逼近8000

元/瓶，溢價超過5000元。對此有網友表示：

「果然茅台還得是炒的香」。

不過一位資深黃牛卻奉勸道：普通人想

收藏可以，但想炒還是算了。

稀缺導致溢價
茅台生肖酒始於2014年的甲午馬年，也

是生肖白酒的首創，老黃（化名）對此記得

很清楚。

2005年，老黃就來到北京做酒水生意，

2014年正好是他進入這個行業的第十個年

頭。老黃並不代理任何白酒，專職干低買高

賣的炒酒生意，目前他已經在北京開了四家

煙酒店，從萬壽路到金融街，從國貿到望

京，可以說基本覆蓋了北京市場白酒消費的

主流圈層。

出於職業習慣，老黃一直密切關注各大

名酒，特別是茅台，因為任何風吹草動都可

能是他獲利的重要商機。

不過2014年的白酒市場並不買「馬茅」
的賬。老黃告訴，當時白酒消費正處於低
谷，別說生肖酒了，就是飛天茅台也賣不
動，所以第二年的羊年茅台就減少了供應
量。

此後，隨著白酒市場在2016年後逐漸走
出低迷，生肖酒銷售也有了起色。茅台也將
生肖酒延續了下來，依據生肖變化一年推出
一款，截至2024年已經推出了11款茅台生肖
酒。

「每次發售後，我們都會派人到專賣
店門前守著，看有人提貨了就問要不要賣，
當然票據都得齊全，至少產品我們都得保
真，」老黃說道。

目前，在已經上市的茅台生肖酒裡面，
最貴的當數2015年的「羊茅」，價格長期穩
定在3萬元/瓶左右，2014年的「馬茅」價格也
高達2萬元/瓶上下，2016年的「猴茅」價格則

為7000元/瓶，其餘茅台生肖酒的價格基本在

3600-3900元之間徘徊。

其實，單論酒體，生肖茅台和普茅（飛

天茅台）並沒有本質區別，裡面裝的酒都是

一樣的，之所以有這麼高的溢價，主要還是

因為稀缺。

有媒體曾報道，「馬茅」的產量約為350

噸，「羊茅」只有250噸，是歷年最少。而

自2016年開始，生肖酒產量有所上升。「猴

茅」、「雞茅」、「狗茅」、「豬茅」、

「鼠茅」、「牛茅」的發行總量分別約650

噸、800噸、1500噸、1500噸、1500噸、1500

噸（未完全投放）。

有傳聞說今年的「龍茅」產量是4000

噸，就此向茅台集團求證，相關工作人員僅

表示「產量目前暫還沒有明確」。

除產能局限外，生肖茅台終端價格相

較於飛天茅台價格更高，還與茅台酒所具備

的金融屬性以及收藏屬性分不開。酒水分析

師蔡學飛表示，從整體來看，茅台不僅是消

費品，同時還是奢侈品與投資品，隨著市場

消費能力的提升，這三方面的屬性也逐漸增

強。

那麼這麼火的「龍茅」，身為普通人的

我們，要不要也去炒一把？

茅台生肖酒水很深
在老黃看來，如果是給孩子留作紀念或

者恰好是自己的屬相想收藏，這種情況下可

以考慮；但如果是炒作還是算了，因為相比

普茅，茅台生肖酒的水更深。

一是價格波動劇烈。

多年來，大部分茅台生肖酒在上市後幾

乎都會經歷上市即熱炒，隨後便降價的「過

山車」式震盪。以2023年的「兔茅」為例，

正式發售前夕，第三方平台的預約報價最高

曾達到6000元，但正式發佈後不久，報價隨

即回落至3000元上下。

1月10日，前一日還因為溢價5000元衝

上熱搜的「龍茅」，又因為跌至4100元再度

登上熱搜。「一般來說，剛發佈那會兒價格
最高，春節後會逐漸回落，但真正的低點說
不好什麼時間，因此什麼時候出手很有挑
戰，」老黃表示。

二是鑒定難度很大。
據老黃介紹，茅台生肖酒是最容易被

「拔頭」的一款茅台酒。所謂「拔頭」，就
是把已經喝過的茅台酒的膠帽盡量完整地拔
下來，灌上假酒後再將原膠帽扣回去的造假
技術。

由於包材都是真的，因此無法通過茅台
暗記來確認真假，導致鑒定標準比較模糊。
即便是老黃這樣的資深人士，只看瓶子也不
太好分辨出來。

更重要的是，生肖酒的價格正在持續走
低。

除了「馬茅」、「羊茅」和「猴茅」
相對貴一些，「雞茅」、「狗茅」、「豬
茅」、「鼠茅」、「牛茅」、「虎茅」、
「兔茅」的價格整體呈現逐漸走低趨勢。目
前，「兔茅」是最便宜的茅台生肖酒，近期
隨著「龍茅」的上市，「兔茅」單瓶價格跌
破3000元。「這也意味著炒酒的利潤可能還
比不上普茅，」老黃表示。

事實上，價格遇冷的不止茅台生肖酒，
2023年以來，白酒市場價格倒掛現象十分普
遍。中國酒業協會發佈的《2023中國白酒市
場中期研究報告》顯示，白酒行業和白酒市
場已經進入新一輪調整週期，一、二線白酒
均出現不同程度的價格倒掛。

強如茅台也感受到了市場寒意。2022年
1月，茅台集團推出新品「茅台1935」，市場
指導價為1188元/瓶，主打千元價格帶，重點
對標五糧液和國窖1573。

茅台1935剛剛上市時，包括經銷商在
內，市場視其為可以投機的增值品，於是都
蜂擁而至炒價格，最高時突破1800元/瓶。

然而時間過去兩年，茅台1935的價格回
落了不少，目前很多煙酒店都可以買到千元
以下的茅台1935，這甚至比出廠價還要低。

據中國商報報道，茅台1935的經銷商結
算價分為計劃內和計劃外，計劃內價格為798
元/瓶，計劃外價格為1088元/瓶，若按計劃內
外的合同量配比3︰7來折算，茅台1935的打
款價實際上是1001元/瓶。

生肖酒只能是插曲
不過令人意外的是，白酒消費越冷，生

肖酒市場反倒越火。
早在2023年11月，五糧液就率先發佈了

生肖酒，售價從1599元/瓶到6999元/樽不等；
同月，瀘州老窖也推出國窖1573龍藏天釀，
定價13999元/瓶；12月，洋河正式推出「龍行
好運」龍年生肖酒，預售價2218元/樽，2024
年2月8日預售結束後價格將恢復至2718元/
樽。

數據顯示，生肖酒市場規模已經高達200
億元，並以每年30%以上的速度迅速擴張。
中國酒業協會曾發文指出，生肖酒兼具收藏
價值、稀缺性等概念，成為名酒企業比拚文
化屬性的戰場；而眾多企業也希望借助生肖
酒的火爆，將其作為衝刺高端市場的一張王
牌。

酒類分析師肖竹青認為，各大酒廠紛紛
加碼生肖酒的原因主要有兩個，一是生肖酒
不需要做消費者認知教育，消費場景非常成

熟；二是社會購買力不足對高淨值人群影響

很小，形成了高端酒購買收藏和禮品消費的

剛需。

董宇輝，「老闆」兇猛 
「獨立」之後，1月9日晚19點，董宇輝

亮相其專屬直播間「與輝同行」。首次直播

不到四個小時，直播間銷售額突破1.5億元。

開播前賬號粉絲數不到400萬，臨近結束時，

粉絲數量已經超過700萬。

1月10日晚上，董宇輝和團隊再次進行直

播，據公開數據顯示，這場直播銷售額超過

2500萬元，結束時，粉絲數量目前已經接近

900萬。

隨著銷售額和粉絲數量的大增，「與輝

同行」的發展可以稱得上是「勢如破竹」。

這場由一個多月前「小作文」事件，發展到

CEO離開、主播停播的「鬧劇」，似乎畫上

了句號。

在直播中，俞敏洪有意提到「公司要

給到能幹的人最大的平台去發展」，這對於

「打工人」董宇輝來說聽起來是好事，機遇

就在眼前，並且已經被抓住。頂著新東方董

事長文化助理、新東方文旅集團副總裁和東

方甄選合夥人身份的董宇輝，此前已多次被

拿來和李佳琦在美ONE的地位相比。

不過在新的直播間中，董宇輝似乎與在

東方甄選中的帶貨方式差別不大。董宇輝能

將個人事業發展到什麼地步恐怕還要拭目以

待，事實上已經「去董宇輝化」的東方甄選

直播間是否還能保住頭部地位、未來是否會

掉隊也是未知數。

主播董宇輝，還是老闆董宇輝？
1月9日晚19點，預熱幾天後，漲粉已超

300萬的「與輝同行」準時開播，無數「丈母

娘」守在手機前面期待著「沉寂」半個多月

的董宇輝，一開播就有10萬人同時在線。

直播開場後，董宇輝帶領著團隊七名

主播進行才藝表演，其中包括彈唱表演、中

英文朗誦以及大合唱多首歌曲，讓直播間的

氛圍「嗨起來」。在該直播間的董宇輝，似

乎彰顯了其管理能力，在「帶人」而非「帶

貨」。董宇輝還在直播間強調，想用首播的

機會，讓大家記住「與輝同行」的每一個年

輕人，他們如其一樣勤奮、有天賦、努力，

因此充滿了希望；不管是音樂還是詩詞，本

質是希望這個直播間，帶給大家的不止是生

活中的美好細節或柴米油鹽醬醋茶，也希望

能夠讓大家靈魂飄向遠方，能夠從日常的瑣

碎中抽離出，體會一些美感。

隨後，董宇輝開始賣貨，但是剛開始導

播就直接告訴他「沒貨了」。與此同時，直

播間粉絲數量還在不斷增長，同時在線人數

高達177萬人次，累計點贊人數超過13億。

互聯網觀察人士張書樂認為，就董宇輝

和團隊直播帶貨的風格而言，和此前在東方

甄選是一以貫之的，不過從數據效果上來說

確實很好，打破了多項紀錄，董宇輝「自立

門戶」又強化了一波人設，讓他的粉絲圈層

再擴大一層，每個觀看他直播的粉絲可能都

會感到「與有榮焉」。

直播過程中董宇輝還專門回應網傳「收

入五個多億」的消息。他調侃：「我媽給我

發信息說，錢快拿來。」此外，董宇輝本人

更顯得輕鬆自如放得開，經常邊開玩笑邊賣

貨，已經表現出「挑大樑」的能力。

事實上，在這場直播中最大的變化，就

是董宇輝整個團隊開始「明目張膽」地「寵

粉」了。據媒體公開報道，此前有東方甄選

員工透露公司一度要保證每個主播的直播時

長、次數，也不允許在任何官方文案中提及

「丈母娘」三個字。但在「與輝同行」的直

播間裡，並沒有什麼忌諱。甚至董宇輝自己

也提到了「丈母娘」，他懂得粉絲，並強調

粉絲的重要意義。

張書樂強調，對於網紅主播而言，飯

圈化是不可避免的，這就是粉絲經濟。「單

飛」某種意義上也讓東方甄選主賬號去飯圈

化，讓飯圈垂直落地到專屬直播間，這對董

宇輝和東方甄選後續的發展，都可以排除一

些隱患。

以字會友
僑中學院  邱滿滿


